ESPECIFICAMENTE EN LOS POSTRES GOLD
Soprole lanza campaina

e incentiva consumo de
productos “libre de sellos”

La firma viene
trabajando hace
mas de tres anos en
modificar formulas.

Una nueva estrategia co-
mercial para potenciar sus
diversos productos es la que
comenzo Soprole ayer. Esto
porque la firma que, en su
mayoria, elabora productos
lacteos, lanzé una campania
publicitaria en la que destaca
que sus postres estan libres
de sello.

Si bien el spot es similar al
publicado en marzo pasado,
la diferencia estd en que la
compaiiia le sacé partido a
que dichos productos tienen
un bajo nivel de azicar y no
llevan ningin disco “Alto
en”. “Todos los postres So-
prole, libres de sello”, dice
el comercial.

Cabe precisar que la com-
paiia viene trabajando hace
més de tres aios en la reformu-
laci6n de sus productos para
bajar los niveles de azicar y
calorias, y tener una amplia
gama de productos.

De acuerdo a lo precisado
por Jorge Jarpa, gerente gene-
ral de la Asociacion Chilena
de Agencias de Publicidad
(Achap), las empresas en un
futuro préximo van a comen-
zar a potenciar sus productos
que estén libres del etiquetado,
“pero entiendo que esto no va
a comenzar principalmente
por el tema de la publicidad,
sino por el la modificacién de
ciertas férmulas”.

El publicista ademas enfa-
tiz6 que la publicidad no es
el principal responsable de
los que consumen las perso-
nas, por lo que aseguré que
“esto esta castigando mucho
al sector”.

< Maritima de Inversiones S.A.

MARITIMA DE INVERSIONES S.A.
e asin
(Inscripcion Registro de Valores N° 1)
AVISO DE DISMINUCION DE CAPITAL

Se informa, conforme al articulo 28 de la Ley sobre Sociedades Andni-

Accionistas
SAcelebmdae!Z?deahidamts cuya acta fue reducida a escrittira
publica con fecha 10 de mayo de 2016 ante el Notario Piblico Titular
de la 34a Notaria de Santiago don Eduardo Javier Diez Morelio, se
acord6 disminuir el capital social desde USD 387.393.116,79 a USD
339.561.245,82. La disminucion de capital, por USD 47.831.870,97, se
lievara a efecto mediante el reparto a los accionistas de dicha suma
en su equivalente en pesos, moneda de curso legal, segin el tipo de
cambio observado publicado en la fecha de la citada Junta en el Diario
Oficial de 669,01 pesos por dolar, a prorata de su respectiva participa-
cion en el capital social, de acuerdo al nimero de acciones que pasean
inscritas en el Registro de Accionisias a la medianoche del quinto dia
habil anterior a la fecha del reparto. De esta forma, los sefiores accio-
nistas tendran derecho a recibir, a fitulo de devolucidn de capital, la
cantidad de 11,2713556773 pesos, moneda de curso legal, por accion,
ms«épagmmaenhbduydenﬁsﬁmmsmemrdeelmw
torio, al que le quedaron conferidas por la Junta las més
mmammmwhmmmm
determinada e informada proximamente por el Directorio, teniéndose en
cuenta que la devolucion en ninglin caso podra llevarse a efecto, por
disponerio asi el citado articulo 28 de la Ley sobre Sociedades Anoni-
mas, antes de franscumido el plazo de 30 dias contado desde el 20 de
junio de 2016, mm&mgndmmudm
de la respectiva modificacion social
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POR NIDIA MILLAHUEIQUE M.

“Todos los productos de las
empresas de AB Chile a partir
de la entrada en vigenciade la
ley van a estar etiquetados”.

Asi de enfético fue el pre-
sidente de AB Chile, Rodrigo
Alvarez, tras ser consultado
por cémo las empresas del
gremio que preside se estin
preparando para la entrada en
vigencia de la ley de etiquetado
el préximo lunes.

“Acd hubo un esfuerzo
gigantesco que se desarroll6
durante todo este afio y una
prueba de eso es que ya gran
parte de los productos se
encuentran etiquetados, parti-
cularmente en supermercados.
Por lo que nosotros esperamos
que sea muy completa a par-
tir del 27 de junio”, dijo el
empresario.

El dirigente gremial recono-
ci6 que de todos modos van a
quedar en stock, en pequefios
y medianos supermercados y
quioscos, productos sin etique-
ta “y ahi es donde esperamos
que la fiscalizacién sea como
se ha anunciado, entendien-
do el necesario periodo de
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TERRENO EN EJE APOQUINDO TIENE UNOS SIETE MIL METROS CUA;

Ofertan US$ 54 millones por Coi

ARC Arquitectos
representa a grupo
que pagaria unas
200 UF/m2.

POR JOSE TRONCOSO O.

La venta del terreno en
donde se emplaza el Colegio
Adventista, en Av. Apoquindo
a cuadras del Apumanque, ha
concitado el interés de varios
inversionistas.

El director de Kayco Intemna-
tional Group, Marcos Kaplin,
representa a la familia espa-
fiola Salgado en Chile, y dice
que el clan busca concretar
inversiones inmobiliarias en
el pais, levantar edificios de
oficinas y fijé su vista en el
terreno de ese colegio.

Ellos afinan una oferta por
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que se ofrezca una alternativa para trasladar el colegio.

140 UF el metro cuadra-
do (m2), lo que da mas de
US$ 40 millones considerando
que el terreno tiene mads de
7 mil m2,

La idea es desarrollar un
mix en el pafio, con un edi-
ficio de oficinas y otros de
departamentos.
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